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Apertura Foro de Internet 2008

Enrigue Dans ( www.enriquedans.com )

Enrique Dans es Profesor de Sistemas de Informacion en el Instituto
de Empresa desde el afio 1990. Es Doctor (Ph.D.) en Management,
especialidad en Information Systems por la Universidad de California
(UCLA), MBA por el Instituto de Empresa, Licenciado en Ciencias
Bioldgicas por la Universidade de Santiago de Compostela, y ha
cursado estudios postdoctorales en Harvard Business School. Sus
intereses de investigacion se centran en los efectos de las nuevas
tecnologias en personas y empresas. Es colaborador habitual en numerosos periddicos y
revistas como EIl Pais, EI Mundo, Pablico, ABC, Expansion, Cinco Dias, Libertad
Digital o PC Actual en temas relacionados con Internet y las nuevas tecnologias, y
escribe muy activamente desde hace mas de cinco afios en su blog,
www.enriquedans.com, uno de los méas populares del mundo en lengua espafiola.

Ponencia Foro Internet 2008

Enrigue Dans inaugura la primera edicion de Foro de Internet, argumentando y
justificando qué nos conduce a sentir que es necesario hablar del contenido, de la
publicidad y su rendimiento, y del posicionamiento en los buscadores, como elementos
esenciales para la consolidacion y las garantias de éxito de un sitio web.



Como convertir un blog en un medio
de comunicacion

Miguel Angel Uriondo — Miguel Gutiérrez

Miguel Angel Uriondo (Madrid, 1977) es licenciado en
Periodismo por la Facultad de Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense de Madrid. Desde 2007 edita
LaGadgeta.com, el blog de tecnologia de La Gaceta de los
Negocios. Ha trabajado en las secciones de Internacional y
Economia de Europa Press, y desde 2005 ocupa el cargo de
redactor a cargo de Telecomunicaciones y Tecnologia en la
seccion de Empresas del periddico del Grupo Negocios.

Miguel Gutiérrez (Madrid, 1977) es licenciado en Periodismo por la
Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense
de Madrid. Desde 2005 edita el blog La Libreta de Van Gaal, una lectura
critica de la prensa deportiva espafiola. Ese mismo afio formo parte del
primer equipo editorial de Notas de Futbol, blog comercial integrado en
la red Weblogs SL. Tras un afio y medio, y junto a cinco de sus
comparfieros, decidié lanzar su propio blog: Diarios de futbol. Ha *

trabajado en La Gaceta de los Negocios y ADN.es, y actualmente es redactor de
Sportyou.es.
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Dos visiones, dos, sobre la relacion entre los blogs y los medios de comunicacién.
Dos periodistas, dos, contaran sus vivencias en este mundo digital, convulso y cada
vez mas saturado. Gutiérrez, alias Louis, es un viejo conocido de los internautas
maés futboleros y también forma parte de la némina de padres fundadores de Diarios
de Futbol, uno de los blogs mejor considerados entre la prensa deportiva nacional.
Van Gaal desempolvarad su vieja Libreta y explicara la apasionante e inacabada
historia de unos cuantos sofiadores que aun creen en la posibilidad de ganarse bien
la vida con el ejercicio de un periodismo deportivo totalmente ajeno de lo que
puede verse en los diarios.
Uriondo, sin alias que valga, os contara una de tantas historias de cdmo un redactor
consolidado en su medio decide cargarse con mucho maés trabajo para aportar valor
afladido tanto a su medio como a su firma. Porque cada vez hay mas profesionales
de la informacion cargados de blogs.

¢Se trata de una moda o de una verdadera voluntad de cambio? ;Responderan los
anunciantes al desafio? ;Afectara tanta tension a nuestra salud a largo plazo? ¢ Too



much

blog

will

kill

us?



Como rentabilizar nuestro trafico y
nuestro contenido (Fijos, CPM, CPC,
CPL, CPA)

Javier Murillo ( www.tradedoubler.com )

Javier Murillo, madrilefio de 34 afios, formd parte del equipo que
lanzé TradeDoubler en Espafia a finales de 2000 y ya en 2003
recibid el premio al mejor account manager de la compafiia. Desde
los duros afios de la famosa burbuja Javier ha sido incansable
evangelizador de un modelo de marketing digital basado en
rendimiento que en esa fecha era absolutamente revolucionario,
que chocaba frontalmente con la rigida relacion existente entre
anunciante-soporte, pero que ahora supone el dia a dia rutinario de
los anunciantes y soportes mas avanzados de Espafia y del mundo.

Javier ha desempefiado multiples responsabilidades en la
compafiia, pero las mas destacadas han sido Director de Cuentas Clave, Director de
Servicios de Consultoria y en la actualidad es Publisher Group Sales Director,
responsabilidad bajo la cual Javier evalla y recluta nuevos soportes para los diferentes
productos de la empresa.

Licenciado en Derecho por la UCM, antiguo traductor profesional de videojuegos,
apasionado de la historia, de los wargames y de todo lo relacionado con las nuevas
tecnologias.

Ponencia Foro Internet 2008

Javier nos hablara de su vision sobre como podemos replantearnos nuestras férreas
creencias en modelos de rentabilizacion web determinados en un medio en el que cada
pocos meses surgen tecnologias nuevas que nos ayudan a medir con sorprendente
precision el verdadero valor que tenemos para nuestros partners.



La web, de idea a negocio

Carlos Blanco Vazquez ( www.carlosblanco.com)

Naci en Barcelona (Espafa) el 24 de Noviembre de 1968 en
el Hospital Vall d’Hebrén. Me trajeron al mundo mis padres,
Pedro Blanco y Marina Vazquez, ambos nacidos en la
zona de Puebla de Trives en Qurense - Galicia (Espafa) en
los afios 1930 y 1937 respectivamente. Cada verano voy de
vacaciones a esa zona con mi familia. Me he criado en la
zona de Collblanch en Barcelona, cercano a Les Corts.
Puedes ver mi formacion en este enlace.

Soy de los empresarios pioneros en el sector de Internet en Espafa, donde tengo
negocios desde 1996 en que fundé Sports Internet Factory (antes ServiFutbol).
También he sido fundador de compariias del sector Tecnologico tradicional como New-
Info (1990) DISER 2000 (1995), OACE Servicios Informaticos (1996) e INSAP
Consulting (1999), hoy en dia ya no existen ninguna (las 2 Gltimas las vendia a inicios
del 2000).

En Septiembre de 1999 cofunde First Tuesday Worldwide SL, empresa que gestiond
durante varios afios First Tuesday en Barcelona. Ahora vuelvo a organizar el evento
desde Junio de 2006 con Amaia Helguera en Barcelona y Madrid.

Dentro del sector de Internet mi actividad principal se desarrolla en Grupo ITNet, un
grupo de empresas en el que soy Fundador y CEO. La empresa holding es ITNET
Consulting _Business SL (Inversiones), pero la mas conocida es Ocio Media
Interactiva SL (fusion de Sports Internet Factory SL y MundiOcio -Red de Portales
de Ocio y Deportes-), otras empresas son Rsystem STA SL (Servicios a webmasters a
través de OcioPremium.com) y Aztive Mobile Solutions SL (Plataforma SMS / CMS
Mobi / Contenios Moviles) .

Ademas en Grupo ITNetsomos inversores de empresas como Exelweiss
Entertainment (Desarrollo de Juegos Internet y Mdviles), Synerguia.com
(herramienta de gestion de ofertas de trabajo a traves de Internet), DAD (Incubadora de
Negocios Digitales) y Dezain Solutions (Creadores de MundoFotos).

También soy Entrenador de Futbol, tengo los titulos de nivel 1 y 11 obtenidos en el CAR
de Sant Cugat. También soy Master en Director Deportivo en un curso de 3 meses
organizado por la Real Federacion Espafiola de Futbol. Como entrenador he estado en
varios clubs (GPE Manigua, EFIM, CER Incresa Molins, UE Cornella), también he
estado en la Secretaria Técnica de Fatbol Base en el UE Cornella y el RCD Espanyol,
ademas estuve colaborando con el Miapuesta Figueres de 22 Division B en distintos
momentos como asesor de los nuevos propietarios, hoy en dia Miapuesta Castelldefels.
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Que una muy buena idea se termine convirtiendo en un gran negocio, es posible, pero
que lamentablemente esto no ocurra con gran parte de los proyectos también es cierto.
La realidad es que aunque no sean proyectos de éxito multimillonario pueden tener su
hueco en el mercado y aportar una gran rentabilidad. Cémo determinar la viabilidad de
un proyecto, como invertir en él, y por qué apostar por él, serd la labor de un
experimentado emprendedor, como es Carlos Blanco, que nos ayudara a entender y a
manejar los indicadores que nos haran ver la realidad de nuestro proyecto desde los ojos
mas criticos.



Usabilidad y Disefo

Eduardo Manchén Aguilar ( www.panoramio.com )

Psicélogo especializado en interaccion persona-ordenador.
He trabajado en el campo de la usabilidad y disefio de
interfaces durante los Gltimos 7 afios, primero en lacaixa.es y
luego como consultor independiente. Estudié Psicologia en la
Universidad de Valencia y en la Universidad de Bergen
(Noruega).

Desde el 2001 he escrito mas de 120 articulos de usabilidad, metodologias de
investigacion, estrategia, etc. en Ainda.info (pagina personal) y Alzado.org (co-
fundador). También he impartido regularmente clases y conferencias en diferentes
ciudades de Espafia. Ademas trabajé en Loguo.com con Ubaldo Huerta hasta su venta a
eBay en mayo del 2005.

Cuando mi amigo Joaquin Cuenca me comentd en julio del 2005 su idea de
geoposicionar fotos en Google Maps, me encantd, asi que fundamos rapidamente
Panoramio y lo lanzamos a publico el 3 de octubre de 2005. Panoramio fue vendido a
Google en Mayo de 2007. Actualmente trabajo en las oficinas de Google en Zurich.

Ponencia Foro de Internet 2008

Cuando hablamos de contenidos en las paginas web, el abanico de posibilidades es
practicamente indefinido. Cada gestor de contenidos, determina, como debe ser el
enfoque de su mensaje hacia el usuario, y cuél es la mejor manera de hacerle llegar
dicho mensaje. Sin embargo hay una méaxima que siempre se debe cumplir, y es, la
usabilidad y el disefio. La gran experiencia en este campo de Eduardo Manchon nos
permitird ver, el lado deformado profesionalmente que tenemos los que gestionamos y
fabricamos los contenidos desde el punto de vista del usuario inexperto, al que la marea
de la web le lleva de un lado a otro.



AdSense

Isabel Macias (www.google.es/adsense)

Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas, con un gran
interés en las nuevas formas de publicidad. Decidi viajar al
extranjero durante un afio y fue en Irlanda, donde comencé a
trabajar en Google. He estado dedicada al programa AdSense,
desde que se lanzd en Espafia y Latinoamérica. He sido testigo
de cémo hemos mejorado y diversificado AdSense. Mi
especializacion es que los editores consigan el maximo
rendimiento del programa.
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Google ofrece con el programa AdSense la posibilidad de rentabilizar tus proyectos webs y
ofrecer un mejor servicio a tus usuarios. En esta ponencia vamos a analizar las bases del
programa, cdmo obtener el mejor rendimiento y hacia donde se dirige Adsense.



La eficiencia del contenido y el
rendimiento web

Alvaro Garrido — Carlos Fernandez Manteiga ( www.elotrolado.net )

fuera de la red.

Alvaro Garrido, valenciano de 27 afios, es Ingeniero Informéatico y Master
en Direccion de Empresas. En 1999 creé ElOtroLado, una pequefia
pagina web sobre videoconsolas que pronto crecié en popularidad hasta
convertirse en uno de los referentes de la Ilamada "Internet Real".
Actualmente ElOtroLado.net es wuna comunidad online sobre
videoconsolas, nuevas tecnologias y actualidad internauta, que cuenta
con mas de 150.000 usuarios y recibe 4,5 millones de visitas mensuales.
Alvaro compagina sus tareas de administracién de ElOtrolLado.net,
donde le conocen con el apodo de "jiXo", con actividades empresariales

Carlos Fernandez Manteiga, co-administrador de ElOtrolLado.net, es
conocido en la web como "Churly". Tiene 25 afios y es Ingeniero Técnico
Informdtico por la Universidad de Oviedo, su ciudad natal. Desde 2004
forma parte del equipo de la web, ocupandose principalmente de tareas
de administracion de sistemas y desarrollo. Tras presentar su proyecto
fin de carrera recientemente, centrado en la remodelacién vy
optimizacion de ElOtrolLado.net, trabaja a tiempo completo en la mejora
y mantenimiento de la web.
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Los administradores de EIOtroLado.net nos explicaran las claves de su éxito, como pasa
una web personal a convertirse en un referente de la Internet hispana y porqué es tan
importante contar con una comunidad de usuarios grande y fiel que dote de contenido tu
web. Nos dardn datos y estadisticas y explicaran la infraestructura que utilizan para
servir mas de 30 millones de paginas dinamicas mensuales, ademas de detallar varias
optimizaciones importantes realizadas al sistema de foros phpBB3.



Email Marketing, otra forma de
monetizar tu web

Juan Agustin Jimenez ( www.canalmail.com )

Naci en Segovia en el 75y desde siempre me han gustado los
ordenadores. Estudié informatica en la politécnica de Madrid
y ahi fue donde descubri internet y las posibilidades que
podia ofrecer.

Compaginé la carrera con algunos trabajos relacionados con
la red hasta que fiché por Lotus, donde estuve vinculado a
proyectos de e-learning y todo tipo de herramientas
relacionadas con el aprovechamiento de internet para la

gestion de proyectos, etc.

En el afio 2002 tuve la oportunidad de fichar por una empresa joven y con perspectivas
de crecimiento como Canalmail y no dudé en dar el paso. Me encargo de gestionar toda
la parte relacionada con la generacion de base de datos y trato con los webmasters para
rentabilizar portales y sitios web.
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Una de las decisiones mas importantes que tiene que tomar un webmaster o
administrador de una web es “como rentabilizar su portal”. Y no son pocas las opciones
que existen en la actualidad.

El objetivo de la ponencia sera explicar como el email marketing se puede convertir en
una forma alternativa para rentabilizar un sitio web, sin dejar de lado otros métodos
como la publicidad web o la publicidad contextual.

Trataremos de explicar qué aporta una empresa como Canalmail, qué diferencias ofrece
un metodo de obtencion de ingresos a medio plazo como el nuestro y en qué casos
puede ser una buena opcién utilizar nuestro sistema en tu web. Mostraremos algunos
ejemplos practicos que han funcionado y responderemos a todas las preguntas que
puedas tener.



Las oportunidades de negocio en el
mundo digital

Beatriz Fernandez de Borddns ( www.zeddigital.es )

Licenciada en Ciencias Empresariales con premio extraordinario
por la UAM.

Licenciada en Derecho por la UCM.

Master en Direccion y Administracion de Empresas en ESCP-EAP.

Fundadora de Zed Digital en el afio 2000, tras 2 afios en e-
commerce y 10 en consultoria (Multimedia Networks, dvdgo.com,
Hispania Service)

Vicepresidente de IAB y miembro de su Junta Directiva durante 7 afios Directora del
Master de Publicidad Interactiva de IAB-UCM vy profesora en el Master de
Comunicacion Integral de la UCM y del Master de Publicidad de ESIC.
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La ponencia trata de presentar el panorama actual de los medios digitales en Espafia,
abordando la situacién desde el punto de vista de la audiencia y de los niveles de
inversion publicitaria que existen hoy en dia. También recoge las tendencias actuales en
los nuevos medios como el mévil y los blogs. Y para finalizar intenta arrojar un poco de
luz a las marcas sobre como utilizar los medios digitales desde el punto de vista de la
comunicacion para el desarrollo de sus negocios a través de algunos casos de éxito de
nuestros principales clientes.



AdWords

David Robles (http://adwords.google.es)

David lleva 2 afios como responsable de marketing para
empresas de Google Espafia. Sus principales responsabilidades
son los programas de marketing para la captacion de clientes
para AdWords, el programa publicitario de Google, y la
investigacion de mercado para apoyar las actividades de la
fuerza de ventas.

Anteriormente David habia sido Director de CIRTEC durante 3
anos, una pequefia empresa de servicios de tecnologia
dedicada a la comercializacion de renting/leasing de
tecnologia a través de entidades financieras. Antes de unirse a
CIRTEC David trabajo durante 5 afios en RepsolYPF como jefe
de proyecto.

David es Ingeniero de Minas por la Universidad Politécnica de
Madrid y MBA por IESE
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Google AdWords es el mayor programa de publicidad en motores de busqueda del mundo.

Actualmente, lo utilizan miles de empresas de todos los tamafios. En la ponencia del Foro de

Internet explicaremos la importancia que tiene para las PYMEs espafiolas la promocién online

de sus productos y servicios, asi como el funcionamiento de Google AdWords.



El rendimiento de la base de datos

José Ruperez Cerezo ( www.intersystems.com )

José lleva cinco afios como ingeniero de ventas en InterSystems. Antes
de llegar a InterSystems, pas6 dos afios como director técnico para
eSkye Solutions en Espafia. Con anterioridad, desarrollé su carrera
durante seis afios en Estados Unidos, primero como profesor en Ball
State University y luego como consultor y manager tecnoldgico en A.T.
Kearney. Antes trabajo dos afios en Alcatel en su sede de Madrid como
ingeniero software en el departamento de banda ancha.

José es Licenciado en CC. Fisicas por la Universidad Complutense de
Madrid y Master en Computer Science por Ball State University, Indiana (USA). José
ademas tiene certificaciones en tecnologia Caché, Java y Microsoft.
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Muchos son los elementos que giran en torno a la produccion de las paginas web, pero quizas
dos son los més determinantes. Por un lado el servidor web, y por otro el motor de base de
datos. José Ruperez nos explicard qué podemos hacer cuando MySQL no cubre nuestras
necesidades, y la solucion de adquirir mas hardware no es la mas idonea. ¢(Como lo resuelven
las grandes webs, periddicos y otros? COomo podemos manejar cantidades descomunales de
informacion y obtener una eficiencia muy 6ptima.



La evolucion de las comunicaciones y
los contenidos

Luis del Pozo ( www.jazztel.com )

Luis es Director de la Division Residencial de Jazztel. Luis es
Ingeniero Superior de Telecomunicaciones por la Universidad de Vigo
y MBA por el HEC (Paris) y la London Business School (Londres).
Ha vivido el desarrollo de la liberalizacion del sector de las
telecomunicaciones en Espafia desde el afio 99, fecha en la que se
funda el operador Comunitel, proyecto en el que Luis se incorpora
para desempefiar inicialmente responsabilidades de tipo técnico tales
como el desarrollo de la red IP de la operadora o la creacién del ISP
Mundofree en colaboracion con el diario EI Mundo hasta llegar a ocupar la Direccion de
Ingenieria y Planificacion de Red. Tras cursar sus estudios de MBA, Luis se reincorpora
a Comunitel en el Departamento de Marketing y Ventas, departamento en el que
terminara desempefiando el cargo de Director, una vez que Comunitel habia sido
adquirida por el operador sueco Tele2.

Aprovechando el profundo conocimiento adquirido tanto a nivel técnico como de
negocio, Luis se une a Jazztel en julio de 2008 con un claro objetivo:
conseguir posicionar a Jazztel como el operador de referencia por la comunidad
internauta.
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La répida evolucion de Internet pasa necesariamente por la evolucion de la
infraestructura que la soporta. Mucho ha cambiado en muy poco tiempo desde las
primeras conexiones disponibles en la década de los 90 con modems de 2400 bps hasta
el actual estandar de conexion de varios Mbps. Esta evolucion ha permitido pasar de
aplicaciones basicas como las "News" o el correo electronico en modo texto a las
actuales webs interactivas y dotadas de contenido audiovisual de alta calidad. Un paseo
por la historia reciente y la evolucién prevista de estas infraestructuras nos permitira
conocer hasta donde podran llegar nuestras "webs" en el futuro.



Yahoo! Search Marketing. Publicidad
y Herramientas Web

David Losada ( www.yahoo.com )

’ David Losada es Director de Desarrollo de Negocio de Yahoo!
‘Y.AHOQ'* Iberia, con responsabilidad maxima sobre todas las

ESPANA actividades de alianzas y acuerdos estratégicos del grupo
Yahoo!

David es el maximo responsable de todas las actividades relativas a la distribucién de servicios
y productos de Yahoo!, como la tecnologia de busquedas (Yahoo! Search Technology), Yahoo!
Respuestas, Correo Yahoo!, Yahoo! Messenger en otros soportes online.
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Los sistemas de publicidad contextual que se integran en las webs como plataformas de
soporte publicitario han marcado un antes y un después en la participacion de los
administradores en los sistemas de publicidad. David Losada de Yahoo! Espafia, nos
acerca las herramientas de publicidad que Yahoo! pone a disposicién de los usuarios
que lo deseen para rantabilizar nuestros proyectos web, asi como otras herramientas
Gtiles para los webmasters.



La estrategia SEO

Javier Castilla ( www.hydra-networks.com )

Naci en el afio 74, y mi principal area de conocimiento es la
informatica. Infatigable emprendedor e incansable acosador del 1+D+1.
Soy de los que siguen pensando que aun hay una oportunidad para los
que nos dedicamos en cuerpo y alma a hacer mejor internet.

El ritmo de internet es infernal, y el esfuerzo y dedicacion al que te
obligan para mantener tus sitios webs al dia es impresionante. Uno de
los pilares de este mantenimiento es la optimizacion de nuestro sitio
web, para que éste tenga cierta sinergia con los buscadores, y podamos
aparecer en posiciones relevantes conforme a las basquedas de los usuarios.

Durante muchos afios, profesional de la consultoria, reorienté mi carrera profesional en
el afio 2000 con el boom de internet. EXCTO de Kelkoo.com, ahora propiedad de
Yahoo! Entre mis proyectos se encuentran ADSLNET.ES, portal dedicado a las
telecomunicaciones y concretamente al ADSL y la banda ancha.

SMSPAY .ES, plataforma pasarela de micropagos SMS, y por supuesto Foro de Internet
cuya primera edicién sera Mayo de 2008.
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El objetivo de esta ponencia es cdmo plantear la estrategia desde el punto de vista del
posicionamiento en los buscadores, de nuestros contenidos y servicios, intentando
obtener la mayor rentabilidad de permanencia y supervivencia a lo largo del tiempo de
vida del sitio web.



El nacimiento del WebSite

Javier Sanz ( www.adslzone.net )

Naci en Madrid el 23 de mayo de 1984. Entre muchas aficiones, soy
un apasionado de la informatica y desde pequefio siempre he tenido
ordenador. En 1998 me conecté a Internet por primera vez y fui
probando todas las conexiones que iban llegando al mercado.
Cuando aparecio el ADSL me llam6 la atencion y comencé a
especializarme en esta tecnologia.

Soy el fundador del portal adslzone.net y co-fundador con Gustavo
Toran de testdevelocidad.es. Ademas soy diplomado en fisioterapia
y compagino mi trabajo con todos mis proyectos en la red.
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De la teoria a la practica siempre hay una linea supuestamente muy fina, pero que en
muchas ocasiones se hace enorme. Desde el punto de vista mas practico y de la
experiencia, Javier Sanz nos explicara el por qué de las decisiones que ellos han ido
tomando para hacer crecer un sitio web. El posicionamiento y la rentabilidad de la
publicidad. Qué técnicas han utilizado para determinar el perfil de los usuarios, y como
han alcanzado esa sinergia necesaria entre el publico y sus contenidos.



La profesionalizacion, clave para
sobrevivir

Joshua Llorach ( www.bandaancha.st )

Buceo por la red desde el 97. Quiza por que me toco vivir el
nacimiento de las conexiones de alta velocidad en nuestro
pais, con sus tribulaciones incluidas, me interesé por las
conexiones ADSL. Fruto de ello nace bandaancha.st.

He trabajado como locutor de radio en la cadena SER y los 40
Principales, donde tuve mi primer contacto con el mundo del
periodismo. Mi experiencia profesional en la red empieza
como dlsenador de microsites publicitarios en la agencia Arroba, trabajando para
clientes como Telefonica. Desde el 2004 me he especializado en la programacion de
sistemas de gestion de contenidos. Actualmente dedico toda mi atencién a
bandaancha.st, con la redaccion de noticias, guias y analisis, ademas del desarrollo y
programacion de nuevas herramientas.
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El espiritu de la red ha cambiado mucho desde sus inicios. Las comunidades de usuarios
como bandaancha.st, nacidas para compartir conocimientos sin aspiraciones
comerciales, se enfrentan a su profesionalizacion como la clave para sobrevivir en una
internet cada vez mas comercial.

Hablaremos de su fundacion, la comunidad de usuarios que se ha creado alrededor de
ella 'y de como se ha convertido en una oportunidad. El plato fuerte sera la presentacion
en directo la nueva version de la web, disefiada y programada desde cero con las tltimas
tecnologias web.



Pon guapa tu web y sacala a pasear.
Estrategias de marketing y

distribucion basadas en redes para
mejorar tus usuarios y tus ingresos

César Nunez ( www.influenciaddoor.com)

Soy licenciado en Publicidad por la Universidad
Complutense de Madrid y MBA por el Instituto de
Empresa. Inicié mi experiencia laboral en Cocnotec UK, en
Londres, en el area de Marketing Internacional. Fui Sales
Manager en Lycos Espafia, portal de Internet perteneciente
a Terra Networks y al Grupo Bertelsmann, de 2.000 a
2.003.

- En 2.003 dejé Lycos para fundar mi propia red publicitaria
en Internet, Addoor Latinmarkets SL, que en la actualidad cuenta con 21 empleados y
en la que ya se anuncian mas del 70% de los 100 primeros anunciantes en Espafia.

He colaborado en las revistas Interactiva, IP Mark, ElI Economista, Actualidad
Economica y he hablado en “El Programa de la Publicidad” de Radio Intereconomia,
entre otras cosas. Mi especialidad es tratar de conectar a los que tienen los presupuestos
publicitarios con los que tienen la audiencia y las ideas publicitarias digitales
innovadoras.

Ponencia Foro Internet 2008

Apasionado de Internet, creo que en el plazo de 15 afios la mayor parte de los
contenidos, como television, radio... incluso puede que los diarios, van a ser distribuidos
usando tecnologias basadas en Internet, y vistos en pc's, televisores, consolas 0 mdviles.
Eso conllevaré que la mayor parte de la inversion publicitaria habra de ser manejada por
las agencias de Internet. Para acceder a la parte del pastel que, sin duda, les debe tocar,
por volumen de audiencia, los webmasters independientes tienen que trabajar con
partners de larga vision estratégica, que respeten su idiosincrasia y les ayuden a generar
negocio y evolucionar juntos hacia la posicion dominante en ese escenario "totalmente
digital”. Hay una serie de herramientas y estrategias que las webs méas grandes ya estan
utilizando. Naturalmente, no sélo estos lideres podran usar estas herramientas: con la
ayuda adecuada, también los webmasters y blogmasters podran tener esta oportunidad
de utilizarlas para ser los lideres del mafana.



Como financiar proyectos de [+D+i

( www.almacg.es )

A LMA Alma Cc_JnsuIting Gl_roup es la empresa lider en Europa en
\ asesoramiento operacional desde hace mas de 22 afios. Tenemos
oficinas en Espafia, en Madrid y Barcelona, y también estamos

presentes en Francia, Portugal, Bélgica, Italia, Reino Unido, Polonia e Israel.

Somos especialistas en la busqueda de ahorros para nuestros clientes. Ofrecemos una
amplia gama de servicios en diferentes areas de negocio: la financiacion de la
innovacion; optimizacién de la fiscalidad local y optimizacion de los gastos de
funcionamiento.

Nuestra filosofia es la remuneracién basada en el resultado conseguido y todo ello sin
ningln tipo de riesgo ni cambios organizativos para nuestros clientes.

Trabajamos con mas de 10.000 clientes de todos los sectores y hemos generado desde el
afio 2000 mas de 666 millones de euros de deducciones para nuestros clientes. 9 de cada
10 clientes que gestionamos renuevan sus contratos, demostrando la confianza que
tienen en el trabajo realizado por la compafiia.

Ponencia Foro Internet 2008

La mayoria de las empresas espafiolas dedican pocos esfuerzos a proyectos de
Innovacién, sin embargo, invertir en I+D+i es clave para conseguir el éxito empresarial
a largo plazo. (Coémo conseguir ahorrar invirtiendo en Innovacion? Implementar un plan
de financiacion de la I+D+i y aprovechar las vias de financiacion existentes, tanto
publicas como privadas, puede suponer para la empresa recuperar hasta un 70% del
coste del proyecto.

El consultor técnico de Alma Consulting Group explicard en detalle las opciones de
financiacion para proyectos de I+D+i, ya sea a través de las ayudas indirectas
(deducciones fiscales sobre el Impuesto de Sociedades); ayudas directas (subvenciones
y créditos ventajosos de ambito regional, nacional y europeo); certificacién de proyectos
0 estudios estratégicos de la 1+D+i.

También contard como participar en el Séptimo Programa Marco que supone una de las
mayores fuentes de financiacidn europeas de proyectos innovadores.

La colaboracion de un experto en la materia otorga un gran valor afiadido para las
empresas que desean mantener su competitividad.



Hacia donde van los buscadores

Javier Casares Garcia ( www.ojobuscador.com )

De origen espafiol es el creador del famoso sitio y Congreso de OJO
Buscador. Cuenta con diez afios de experiencia en el desarrollo de
paginas web. Actualmente sus actividades estan ligadas al sector de
las tecnologias de busqueda.

Con una trayectoria de diez afios Javier ha sido reconocido como un
emprendedor influyente y exitoso en el mundo web, gracias a
iniciativas como el Congreso de OJO Buscador que ha logrado
reunir a mas de 425 personas en su edicion 2007 celebrada en

Madrid, Espafa.
Javier nacio en Barcelona, Espafa el 26 de diciembre de 1979.

Ponencia Foro de Internet 2008

Los grandes buscadores estan preparando nuevas infraestructuras, nuevos algoritmos,
nuevas formas de organizar la informacion... se acercan los buscadores 3.0 en las que
entra en juego la busqueda semantica... ;aln piensas en palabras clave?"



